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Geben Sie Inrem Alleinstellungsmerkmal Ausdruck!




Denn ein Bild sagt mehr als 1000 Worte . .




e Den Mund verbieten
 Mundtot machen
e ZENSsur

e Ohne Worte

Denn ein Bild sagt mehr als 1000 Worte . .




Fehlen lhnen manchmal auch die
Worte?

Zielgruppe: Sprachschule

Fehlende Verstandigung bei privaten
Reisen oder fur das Geschatft

Denn ein Bild sagt mehr als 1000 Worte . .




]
Gehoren Sie auch zu den Quasseltanten?

Zielgruppe: Telefontarifanbieter

Fur alle Viel-Telefonierer, die nicht auf die
Kosten schauen wollen.

Denn ein Bild sagt mehr als 1000 Worte . .




Brainstormin Anzeige fiir eine Lotpaste

]
FUr geringe Fehlerrate: Fur exzellente
Benetzung:

»  Kapseln  Bespannung eines Tennisschlagers
> Stuhlreihe im rnhaus « Netzstrumpfhose am Damenbein
*  regelmallige %Ef in Hochh&auser| « Tropfen auf Metalloberflache
*»  rotes Tulpenfeld@mit einer 1zigen « griner Grashalm mit Tautropfen

gelben R « Wassertropfen im Fall auf
*  Fischschwarm Wasseroberflache
»  Kiste mit Eiern
»  Orangenkiste mit einem Apfel in der

Mitte
»  Schafherde mit einem schwarzen

Schat

Kafer bei der Eierablage

Denn ein Bild sagt mehr als 1000 Worte . .



Anzeige: Lotpaste

1. Prioritat:

Reduzierte Fehlerrate und Kosten
2. Prioritat

Hervorragende Benetzung

Denn ein Bild sagt mehr als 1000 Worte . .



Bildbotschaften & \Wortbilde r——————

Mit Wortbildern
lhre

3 Bildbotschaft
unterstreichen

Denn ein Bild sagt mehr als 1000 Worte . .



4 Schritte zur lhrer Bildbotschaft

1. Wonach sucht Ihr Kunde, wo besteht sein Leidensdru ck?

2. Sammlung der Eigenschaften, die Ihr Produkt oder Ihre
Dienstleistung auszeichnen.

3. In einem Brainstorming Bildbotschaften suchen, die
ahnliche Eigenschaften haben wie Ihr Produkt oder lhre
Dienstleistung

4. Danach alle Bildalternativen bewerten, um zur
Entscheidung zu kommen, welche das ,gewisse Etwas"
am Besten transportiert.

Denn ein Bild sagt mehr als 1000 Worte . .




Bildbotschaften fur Ihren USP



