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Testen

Was konnen Sie
testen?

Verkaufsgespriche
Werbematerialien
Wetbebriefe

Prasentationen

Den Konigspfad
finden



Einzigartiges Verkaufsmerkmal

B Wo sind Sie anders als
andere?

m Wo sind Ihre Starken?

m Was konnen Sie
besser?




Gesamtes Geschaftspotential

B Lebenswert eines
Kunden

m Zusatzverkaufe




Bedurfnisse orientieren

m Was will der Kunde?

® Wo sind seine
Engpisse?

B Kenne ich seine
aktuellen Bediirfnisse?

® Nutzen erhohen?




Marketing = Markt machen

,Marketing ist
Denken und Handeln

aus Kundensicht*

Peter F. Drucker




Ins Geschaft kommen

B Verschiedene
Vorschliage

® Einfihrungsprodukt




Kein Marketingplan

® 90 % ohne Planung
m Kein klares Umsatzziel

B Endtermine




* Aktivitaten- und Zeitplan fiir 3 Jahre

MaBnahmen 200... 200...

Quartale Q2 Q3 Q2 Q3

® Basis-Medium [:l | DI:II:II:I

® Flankierende
Medien Oad

® Presse-Artikel
® PR-Aktionen
® Wert-Promotion

& Aussz,‘e//ungen

* 25/6/2005 - Optimierung méglich




Nachfassen

50 % geben nach den
ersten Kontakt auf

65% nach den zweiten
Kontakt

79,8% nach den dritten
Kontakt

89,8% nach den dritten
Kontakt




Die ,,Wirk-Faktoren“ besser erkennen und ,,neu behandeln“

Vorlaufzeit bis zur Auftragserteilung Ausfiihrung:

33% {3

T wioliristig
S Langiristig




Die ,,Wirk-Faktoren“ besser erkennen und ,,neu behandeln®

Vorlaufzeit bis zur Auftragserteilung Kundenbindung:

Aktivitaten:

33% LM > Keine

33% ST | > 1 bis 3 Jahre

33% IEIEIC N | > Dauerhaft




Unser Vorgehen im Sog-Marketing

Marketing-Analyse
Zielbeschreibung
Marketing-Plan

Marketing-
Mallnahmen

Ergebnisauswertung
und Controlling




Mehr Infos unter:
www.marketingtip.de
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Unser Geschiift ist es, dass Sie mehr
Geschift machen...
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7 wichtige Marketingfehler

B Kein Testen
m Kein einzigartiges Verkaufsmerkmal

m Nicht das gesamte Geschaftspotential
berticksichtigt

m Keine Orientierung auf die Beduirfnisse
m Schwer ins Geschift zu kommen

m Kein Marketingplan

m Kein Nachfassen




