ART:
Mit Bildern Klarheit schaffen! ALl

Die Vorteile von Bildern:

e Sind der schnellste Weg zum Gehirn.
e Haben dort grolite Haftwirkung.

e Fihren zu positiven Kaufverhalten.

Die Verwendung von Bildbotschaften:

® F(irs Netzwerken
e (r die Akquisition am Telefon
* F(rs Corporate Identity = Webseite, Imagebroschiren, Anzeigen etc.



ART:
Bildbotschaft als Wortbild FORM:

Den USP der Dienstleistung mit Worten malen

Beispiel 1:

Berufliche Tatigkeit:
Prozessoptimierung

Haben Sie manchmal auch
eine schwere Nuss in [hrem
Unternehmen zu knacken?




ART:
Bildbotschaft flir eine besondere Technologie i

Unsichtbare Technologie sichtbar machen.

Profile Bleche

Beispiele von Materialmixturen:
- Aluminium und Stahl

- Kupfer und Stahl

- Glas und Alu




Bildbotschaft als Wortbild ———

Den USP der Technik mit Worten malen

Beispiel 2:

Besondere Fertigungstechnik:
EMPT= Elektromagnetische Impulsverbindung

Atomares Schweissen von artgleichen und
materialhybriden Blechen und Profilen ohne Warme,
berlihrungslos und ohne thermischen Verzug bei einer
Prozesszeit von 25us an.




Bildbotschaft furs Corporate Identity
Den USP als Bildbotschaft fiir den Titel der Imagebroschiire

Mikroskopische Aufnahme
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Imagebroschiire ,, Unsichtbares sichtbar machen*

ARTs
FORM:

Wir verbinden anders

ST

PRODUCTS ™

We join differently




ART:
Die Suche nach Bildbotschaften il

e \Was mache ich anders als meine Mitanbieter? (schnellerer Service)

¢ Wie mache ich es anders? (vor Ort Einsatz beim Kunden)

e \Welche besonderen Eigenschaften hat mein Produkt (Geringe Fehlerrate)

e \Welcher Nutzen bietet mein Produkt meinem Kunden? (Neuer Materialmix )

¢ \Wo drtickt meinem Kunden der Schuh? (Gesetzliche Bestimmungen missen
erflllt werden wie z.B. bleifreie Materialien)

e Wo kann ich ihn unterstiitzen? (mit Software, die spielerisch Daten findet)

Tipp: KREATIVITATSKILLER vermeiden



ART:
Die Suche nach Bildbotschaften il

Die Techniken von Osborn:

Adapt anpassen, vergleichen, nachmachen, ahneln

Magnify vergrolRern, Ubertreiben, hinzuflgen, wiederholen
Eliminate weglassen, vereinfachen, aufraumen, verkleinern
Modify verandern (Regeln, Gewohnheiten, Blickwinkel, Form)
Substitute austauschen, teilen, ersetzen (Material, Personen)
Rearrange neu ordnen, umstellen, hervorholen (Unsichtbares)
Reverse umkehren, spiegeln (Wirkung, Ende, Gegenteil)
Combine verknupfen, zusammenfugen, mischen, Uberschneiden

Put it to other use anders verwenden (Wer? Wo? Wann? Wie?)




ARTs
. FORM:
Verwendungen von Bildbotschaften ~—

1. Negatives wandeln in Positives (Beispiel negativ)

e Wurzelbehandlungen
e Asthetische Zahnheilkunde

z an N e Mikroskopische Zahnheilkunde
L ® Prophylaxe

e Implantate
e Netzwerke

Y\




ARTz

Verwendungen von Bildbotschaften FORM!

1. Negatives wandeln in Positives (Beispiel Positiv)

Prophylaxe Implantate Netzwerk e X

frale Leisiungen unserer Praxis
r immer etwas zu lachan haben
" 1 seine Spuren hinteriassen hat,
" rRekonstruktion zur Verfigung

1 garantieren dem Patienten ein
B | Emebnis und &in gutes Gefihl

¢
Asthetische Mikroskopische ~ Wurzel-
Zahnheilkunde Zahnheilkunde behandlung

Webseite ,,Verfremden*




ARTz

; FORM:
Verwendungen von Bildbotschaften ~—
2. Abstraktes einfach kommunizieren
Einfaph flexibler.
Mit EXCO schneller auf jede Herausforderung reagieren. Messeflyer

,Uberraschen“




Verwendungen von Bildbotschaften

3. Den Nutzen fur den Kunden klar herausstellen:

Corrputter + Service « Support

Suchen Sie noch
oder
archivieren Sie schon?
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ARTs
FORM:

Verwendungen von Bildbotschaften ~—

4. Bildbotschaft als Teaser platzieren

Betrn mlenalmn am ule nchug-e bcnweﬂ und Fligetechnik setzen,
e de Shkimmagnetscho Puls Tretnsioge [EMPT) Hir fre Lechthoudoruepie

PRODUCTS =

Anzeige im Fachmagazin Automobil Industrie
~Provozieren"“



ARTs
. FORM:
Verwendungen von Bildbotschaften ~—

Die verschiedenen Maglichkeiten:

1. Bildbotschaft:
Bekanntes wird verfremdet
Werbemittel: Webseite flr Zahnarztpraxis
2. Bildbotschaft:
Darstellung des abstrakten Begriff Flexibilitat tiberrascht
Werbemittel: Messeflyer flr Projektmanagement
3. Bildbotschaft:
Eine Story erzahlen: vorher langsames Arbeiten — nachher schnelles Arbeiten
Webemittel: Flyer fur Software
4. Bildbotschaft:
Die PS (Pferdestarke) wird auf den Ursprung bezogen und provozieren hinterfragt.
Werbemittel: Anzeige flr das Fachmagazin Automobil Industrie
5. Bildbotschaft:
Mit dem ReiRverschluss das Gegenteil der Realitat zeigen
Werbemittel: Imagebroschure



ARTs
Mit Bildern Klarheit schaffen! ALlili]

ART & FORM design

Werbekonzepte mit Bildbotschaften
Dipl. Designerin

Cosima Reichwein Tel: 06023-505077

) Fax: 06023-505078
Gelnh&userstr. 17 www.art-form-design.de
63755 Alzenau Email: reichwein@art-form-design.de



