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JOINTMARKETING

Was ist fur Sie die grofite
Herausforderung im Marketing?




Kundengewinnun; JOINTMARKETING
schwerer geworde

e Ursachen sind:
— viele Informationskanale
e Zeltung, Internet, usw.
— Informations- und Werbeflut

— Vergleichbarkeit der Produkte
und Dienstleistungen

— starker Preisdruck




JOINTMARKETING

e schnelle und gunstige Wege finden,
um neue Kunden zu erreichen




JOINTMARKETING

Kooperations -Marketing

(Joint Venture Marketing)




Was ist JOINTMARKETING
Joint-\Xamtture -Me

e Gemeinsam mit anderen
Unternehmen eigene und/oder
Produkte des kooperierenden

Unternehmens zu verkaufen/ zu
bewerben

o Strategische Allilanzen
e Cross -Selling




. JOINMMARKETING
Vorteile

e Sie kbnnen neue
Kundengruppen erschliel3en

e Sie kOnnen gemeinsam
neue Produkte kreieren

e Sie kdonnen lhre Ziele
schneller erreichen




. JOINMMARKETING
Vorteile

e VVon vorhandenen Kunden
beziehungen profitieren

e Kosten fur Marketing und

Werbung sparen

e Sie kdnnen lhre Kunden
Mehrwert bieten




ZV‘_’ei | JOINMMARKETING
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Beispiele | JOINTMARKETING

e Suchmaschinen -
spezialist
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JOINTMARKETING

Beispiele

e Handwerksbetrieb
Sonnenschutz

e Bliromobel -
einrichter




Kooperieren Sie JOINTMARKETING
anderen Kundenb

 Wer hat noch
Kontakt zu lhrer
Zielgruppe?

e Sinnvolle

Erganzung zu
Ihren Produkt oder
Dienstleistung

e Wo fliel3t Geld?




Wie finde ich .; | JOINTMARKETING

Power-




Wie finde ich JOINTMARKETING
Power-Partimen?

e Branchenbuch
e |Internet
e Referenzen

 Vermittler (Joint-Venture -Broker)
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