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ZUu wenig Testené | JOINTMARKETING

Was konnen Sie
testen?

Verkaufsgesprache
Werbematerialien
Werbebriefe
Prasentationen

Den Konigspfad
finden




Kein einzigartige JOINTMARKETING
Verkaufsmerkmal

Wo sind Sie anders
als andere?

Wo sind lhre
Starken?

Was kdnnen Sie
besser?




Keine erkennen des?
Geschaftspotential

e Lebenswert eines
Kunden

e Zusatzverkaufe

JOINTMARKETING




Bedirfnisse orieri JOINMARKETING

Was will der Kunde?
Wo sind seine
Engpasse”?

Kenne ich seine
aktuellen
Bedirfnisse?

Nutzen erh6hen?




JOINTMARKETING

Marketing = Markt machen

,Marketing ist
Denken und Handeln

aus Kundensicht“

Peter F. Drucker




Zu wenig Kooperatio JOINTVIARKETING

 Wer hat noch Kontakt
zu lhrer Zielgruppe?

 Wer ist lhr
Powerpartner?

e Sinnvolle Erganzung
zu lhren Produkt oder
Dienstleistung




Beispiele JOINTMARKETING

Grafiker Drucker

Unternehmensberater | Steuerberater

Versicherungsmakler




Kein Marketingpl JOINTMARKETING

* 90 % ohne
Planung

e Kein klares
Umsatzziel

e Endtermine
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* 25/6/2005 - Optimierung maéglich




Kein systematisck JOINTVIARKETING
Nachfassen 3

50 % geben nach
dem ersten Kontakt
auf

65% nach dem
zwelten Kontakt

79,8% nach dem
dritten Kontakt

89,8% nach dem
vierten Kontakt




Erhohen Sie die JOINTMARKETING

Die ,,Wirk-Faktoren“ besser erkennen und ,,neu behandeln*

Vorlaufzeit bis zur Auftragserteilung Ausfiihrung:

33% (X3
I itoiisig
S Longirisig




JOINTMARKETING

Die ,,Wirk-Faktoren*“ besser erkennen und ,,neu behandeln*

Vorlaufzeit bis zur Auftragserteilung Kundenbindung:

Aktivitaten:

33% L] > Keine

33% IITSH | > 1 bis 3 Jahre
33% L I | > Dauerhaft




JOINTMARKETING

. Blogger www.marketingtip.de

m facebook.




Gute Geschafte JOINTMARKETING
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7 wichtige Marke JOINTMARKETING

Kein Testen
Kein einzigartiges Verkaufsmerkmal

Nicht das gesamte Geschaftspotential
berucksichtigt

Keine Orientierung auf die Bedurfnisse
ZUu wenig Kooperation

Kein Marketingplan

Kein Nachfassen




